
1. Décrivez votre club en 120 caractères ou moins. (Ceci peut être utilisé pour les profils de médias sociaux

2. Quelle est la déclaration de mission de votre club ?

Déclaration de vision ?

 Quand avez-vous été organisé ?

3. Dressez la liste des différentes parties prenantes de votre club. (dirigeants de la collectivité
conseil scolaire, conseil municipal, autres organisations de service, etc...

 Comment ces parties prenantes interagissent-elles avec votre club ? 

Où sont-ils informés de ce que vous faites ? 

Comment pouvez-vous aimer, partager ou co-sponsoriser ce qu'ils partagent sur vos plateformes de médias sociaux ?

Stratégie pour les médias sociaux 
Guide de Développement pour les clubs Optimistes

4. How will the Club manage its social media presence? 

Will it be the responsibility of a Club officer, chair position or social media committee?

Do all of these individuals have Facebook accounts if using Facebook? 

Do you have the experience in the Club to use the various social media platforms effectively or someone  
willing to learn – i.e. Facebook, Twitter, Instagram?

5. Who will have access to the social media accounts?   

6. Have you put together a social media policy? (What is acceptable and what is not?) 

Have you set the profanity settings to the highest level on Facebook?

When will you remove something? (If someone posts something negative, political, selling something, etc.)

Who will determine what is allowed and is not allowed within the policy?

7. Top three Club objectives/goals for the next year?  
1. 

2. 

3.  

8. Who is the target audience related to the Club’s goals? (1-3 correspond to the above)
1.

2.

3.

9. What are the key words associated with your:
Club  

Organization  

Audience

 10. How will you measure success toward your stated objectives/goals? (What would you consider a success?  
Additional volunteers? Raise more money at fundraiser? Additional attendees at an event or program?  
Additional nominations? More Facebook Likes?)

 11. Creating a Content Calendar: A content calendar is a way to easily collaborate social media efforts. It can be a  
useful tool, allowing a Club to create large amounts of content at one time and scheduling content to appear  
on different social media platforms at appropriate times. Facebook allows you to schedule posts and events  
months ahead of the actual date. Clubs should strive to post regularly but not all content should/can be  
scheduled ahead. 

 12. Creating a monthly calendar can help you separate out social media tasks for:
1. Events, activities and fundraisers.
2. How frequently you’ll post.
3. Who is responsible.
4. Monthly themes or topic.
5. Providing images, video or links.

 13. Measure your impact on a monthly basis
1. Each social media platform has “insights” that show statistics, page views and engagement.
2. Use the “insights” to redefine your content calendar.
3. Ask: How has our social presence impacted our Club?

 14. How will you transition accounts? (Include time for education and training.)

Social media is an additional tool to market and publicize your Optimist Club. Taking the time to add in a social 
media strategy to your Club’s marketing plan can help your Club’s growth, volunteer pool and fundraising.

For more social media guides and to connect with Optimist International, visit www.optimist.org.



1. Describe your Club in 120 characters or less. (This can be used for social media profiles.)

2. What is your Club’s:
Mission statement?

Vision statement?

When were you organized?

3. List the various stakeholders of your Club. (Community leaders, School board, City Council, 
other service organizations, etc…) 

How do these stakeholders interact with your Club? 

Where do they learn about what you are doing? 

How can you like, share, or co-sponsor what they share on your social media platforms?

4. Comment le club gérera-t-il sa présence sur les médias sociaux ?

 Sera-t-il de la responsabilité d'un dirigeant de club, d'un poste de président ou d'une commission des médias sociaux ?

Toutes ces personnes ont-elles un compte Facebook si elles utilisent Facebook ? 

Avez-vous l'expérience du Club pour utiliser efficacement les différentes plateformes de médias sociaux 
ou quelqu'un  prêt à apprendre - c'est-à-dire Facebook, Twitter, Instagram ?

5. Qui aura accès aux comptes de médias sociaux ?

6. 6. Avez-vous élaboré une politique en matière de médias sociaux ? (Qu'est-ce qui est acceptable et qu'est-ce qui ne l'est pas ?)

Avez-vous réglé les paramètres de blasphème au niveau le plus élevé sur Facebook ?

Quand allez-vous supprimer quelque chose ? (Si quelqu'un publie quelque chose de négatif, de politique, une vente, etc.)

Qui déterminera ce qui est autorisé et ce qui ne l'est pas dans le cadre de la politique ?

7. Les trois principaux objectifs du club pour l'année prochaine ?
1.

 2. 

3.  

8. Quel est le public cible par rapport aux objectifs du club ? (1-3 correspondent à ce qui précède)
1.

2.

3.

9. What are the key words associated with your:
Club  

Organization  

Audience

 10. How will you measure success toward your stated objectives/goals? (What would you consider a success?  
Additional volunteers? Raise more money at fundraiser? Additional attendees at an event or program?  
Additional nominations? More Facebook Likes?)

 11. Creating a Content Calendar: A content calendar is a way to easily collaborate social media efforts. It can be a  
useful tool, allowing a Club to create large amounts of content at one time and scheduling content to appear  
on different social media platforms at appropriate times. Facebook allows you to schedule posts and events  
months ahead of the actual date. Clubs should strive to post regularly but not all content should/can be  
scheduled ahead. 

 12. Creating a monthly calendar can help you separate out social media tasks for:
1. Events, activities and fundraisers.
2. How frequently you’ll post.
3. Who is responsible.
4. Monthly themes or topic.
5. Providing images, video or links.

 13. Measure your impact on a monthly basis
1. Each social media platform has “insights” that show statistics, page views and engagement.
2. Use the “insights” to redefine your content calendar.
3. Ask: How has our social presence impacted our Club?

 14. How will you transition accounts? (Include time for education and training.)

Social media is an additional tool to market and publicize your Optimist Club. Taking the time to add in a social 
media strategy to your Club’s marketing plan can help your Club’s growth, volunteer pool and fundraising.

For more social media guides and to connect with Optimist International, visit www.optimist.org.



1. Describe your Club in 120 characters or less. (This can be used for social media profiles.)

2. What is your Club’s:
Mission statement?

Vision statement?

When were you organized?

3. List the various stakeholders of your Club. (Community leaders, School board, City Council, 
other service organizations, etc…) 

How do these stakeholders interact with your Club? 

Where do they learn about what you are doing? 

How can you like, share, or co-sponsor what they share on your social media platforms?

4. How will the Club manage its social media presence? 

Will it be the responsibility of a Club officer, chair position or social media committee?

Do all of these individuals have Facebook accounts if using Facebook? 

Do you have the experience in the Club to use the various social media platforms effectively or someone  
willing to learn – i.e. Facebook, Twitter, Instagram?

5. Who will have access to the social media accounts?   

6. Have you put together a social media policy? (What is acceptable and what is not?) 

Have you set the profanity settings to the highest level on Facebook?

When will you remove something? (If someone posts something negative, political, selling something, etc.)

Who will determine what is allowed and is not allowed within the policy?

7. Top three Club objectives/goals for the next year?  
1. 

2. 

3.  

8. Who is the target audience related to the Club’s goals? (1-3 correspond to the above)
1.

2.

3.

9. Quels sont les mots clés associés à votre :

Club

Organisation

Audience

10. Comment allez-vous mesurer le succès de vos objectifs/buts ? (Que considéreriez-vous comme un succès ?     
Des bénévoles supplémentaires ? Plus d'argent collecté lors d'une collecte de fonds ? Plus de participants à un 
événement ou à un programme ?    Des nominations supplémentaires ? Plus de likes sur Facebook ?)

11. Création d'un calendrier de contenu : Un calendrier de contenu est un moyen de collaborer facilement aux 
efforts de médias sociaux. Il peut s'agir d'un outil utile, permettant à un club de créer de grandes quantités 
de contenu en une seule fois et de programmer l'affichage du contenu sur différentes plateformes de  
médias sociaux aux moments opportuns. Facebook vous permet de programmer des publications et des 
événements plusieurs mois avant la date réelle. Les clubs doivent s'efforcer de publier régulièrement, mais 
tous les contenus ne doivent/peuvent pas être programmés à l'avance.

12. La création d'un calendrier mensuel peut vous aider à séparer les tâches liées aux médias sociaux :
1. Événements, activités et collectes de fonds.
2. La fréquence de vos publications.
3. Qui est responsable.
4. Thèmes ou sujets mensuels.
5. Fournir des images, des vidéos ou des liens.

13. Mesurez votre impact sur une base mensuelle 
14. 1. Chaque plateforme de médias sociaux dispose d'un "aperçu" qui présente les statistiques, les pages vues et 

l'engagement.
15. 2. Utilisez les "insights" pour redéfinir votre calendrier de contenu.
16. 3. Demandez : comment notre présence sociale a-t-elle influencé notre club ?
17. Comment allez-vous assurer la transition des comptes ? (Incluez le temps nécessaire à l'éducation et à la formation).

Les médias sociaux sont un outil supplémentaire pour commercialiser et faire connaître votre Club Optimiste. 
Prendre le temps d'ajouter une stratégie de médias sociaux au plan de marketing de votre club peut 
contribuer à sa croissance, à son bassin de bénévoles et à sa collecte de fonds.
Pour d'autres guides de médias sociaux et pour vous connecter avec Optimist International, visitez 
 www.optimist.org.

http://www.optimist.org
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